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Panie Prezydencie,

jako wiascicielka jednej z matych firm zajmujacych si¢ reklamg zewngtrzna, pragng zabraé glos w temacie

zaproponowanego przez Pana projektu ustawy o ochronie krajobrazu.

Rozumiem intencje jakie Panu przy$wiecaja i z intencjami w petni si¢ zgadzam (uporzadkowanie
krajobrazu i przestrzeni publicznej) jednak uwazam, ze zaproponowane przez Pana zapisy okazg si¢ po ich
wprowadzeniu szkodliwe nie tylko dla samej branzy reklamy zewngtrznej, ale rowniez dla ,,zwyktych ludzi”.
W szczegodlnosci dla przedsiebiorcow prowadzacych mate dziatalnos$ci gospodarcze w zakresie szeroko
rozumianej reklamy zewngtrznej, pracownikow zatrudnionych w tych firmach oraz firm wspotpracujgcych z
branza reklamy zewngtrznej. Podmioty, ktorych dotknie bolesnie ta ustawa, to rdOwniez agencje reklamowe,
drukarnie, wlasciciele gruntow i nieruchomosci, firmy podwykonawcze, etc. Najprawdopodobniej ustawa i jej

zapisy dotkng bezposrednio i posrednio kilkudziesieciu tysiecy osob dziatajacy w branzy i dookota nie;j!

Nowy podatek od reklam najprawdopodobniej spowoduje wzrost 0s6b bezrobotnych i konieczno$¢
zamknigcia wielu matych firma zajmujacych si¢ ustugami reklamowymi zwigzanymi z reklamg zewnetrzng.
Niezrozumiatym jest dla mnie twierdzenie, Ze ,,zaproponowana zmiana nie powinna wplyng¢ negatywnie na
poziom dochodow ze sprzedazy” (patrz: Analiza wptywu aktu normatywnego”, ostatnia strona). Nie ma zadnych
dowodow na to, ze taka zmiana nie nastgpi. ROwnie uprawnione jest stwierdzenie, ze taka zmiana przyczyni si¢
do zatamania tej gal¢zi przedsigbiorczosci i przyniesie masowe zwolnienia w samej branzy oraz we wszystkich
podmiotach gospodarczych z nig powigzanych (min. drukarnie, firmy zajmujgce si¢ instalacja reklam, zaktady
wytwarzajace nosniki reklamowe, etc), co bezposrednio przyczyni si¢ do spadku dochodow ze sprzedazy.
Wptywy z nowego podatku od reklam moga okaza¢ si¢ nizsze niz wptywy podatkowe, ktdre teraz wptywaja do

budzetu panstwa z racji prowadzonych dziatalno$ci gospodarczych.

Blednym wydaje si¢ rozumowanie, ze ,,duza i krzykliwa reklama wywiera taki sam wplywa jak mniejsza
i stonowana” (patrz: Analiza wptywu aktu normatywnego”, ostatnia strona). Jest to subiektywna ocena
osoby/osob, ktore nie znaja i nie rozumiejg znaczenia przekazu reklamowego w reklamie zewnetrznej. Jako
specjalistka w swojej branzy stwierdzam, ze mala i stonowana reklama nie ma takiego samego wplywu jak
reklama duza. Pomijam stowo krzykliwa, poniewaz nazywanie czego$ krzykliwym zalezy wylacznie od osoby,

ktoéra opisuje/opiniuje dany przedmiot. O duzej reklamie mozna rowniez powiedzie¢, ze jest pigkna i subtelna.



Mowigc, ze co$ jest krzykliwe wyrazamy jedynie SWOIJA 1 tylko swojg opini¢ o opisywanym przedmiocie.

Czy wielki stary budynek ,,straszacy” swoim wygladem w centrum miasta jest ,,}adniejszy” niz obraz

reklamowy, ktéry szczelnie zakrywa 6w brzydki budynek?

Wiem, Ze to kwestia gustu i poczucia estetyki i kazdy ma swoja, ale czyz nie lepiej oglada¢ pickng twarz

na plakacie niz powybijane okna i straszace konstrukcje drutéw?

Jezeli sa Panu znane techniki ¢wiczenia pamigci, to jedna z takich technik polega na wyolbrzymianiu
elementéw matych, aby je zapamigtac. A reklama statyczna jaka jest w wigkszoSci reklama zewngtrzna, musi

stosowac techniki, ktoére pozwola zapamigtaé przekaz reklamowy.

Wiem, Ze pisze bardzo emocjonalnie, ale inaczej w tej chwili nie potrafi¢ wiedzac, Ze ustawa moze
doprowadzi¢ moja firme do upadtosci. Nie boje si¢ powiedzieé, ze projekt ustawy dyskryminuje nasza gataz

przedsigbiorczosci.

Kolejna sprawa, ktéra zdziwita mnie bardzo, to wprowadzana przez Pana w proponowanym projekcie
ustawy ,,nowomowa” polegajaca na zmianie przyjetego nazewnictwa. W Art. 7 ustawy pkt 1, 16¢) jako tablice

reklamowg okresla Pan no$nik o ptaskiej powierzchni w szczegdlnosci banery reklamowe(!).

Odkad pamie¢tam tablica reklamowa, to powierzchnia ptaska i twarda. Tablica zawsze oznacza przedmiot
o twardym podtozu (np. tablica szkolna). Dlatego nie zrozumialy jest dla mnie zapis o banerach reklamowych w
tym punkcie, Banery reklamowe sa migkkie i elastyczne. Zapis poprawny powinien brzmie¢ ... w szczegdlno$ci
tablice o twardym podtozu”. Takich no$nikéw reklamowych jest w Polsce zdecydowana wigkszo$¢ (patrz: tabela
Analiza wplywu aktu normatywnego”, strona 24). Ilo$¢ tablic reklamowych ,,papierowych” wg, podanych
danych to 54.161 szt. (tablice frontlihgt o twardym podtozu 12m2, 6x3m, 12x3m, 12x4m). Nosniki banerowe to

jedynie 2.006 szt (no$niki wielkoformatowe oraz backlight).

Uwazam, ze projekt ustawy nie ureguluje chaosu tablic reklamowych, ktorych jest za duzo i to wiasnie
one w najwiekszym stopniu zasmiecajg przestrzen publiczng. Odnoszg wrazenie, ze ustawa ma na celu przede
wszystkim ograniczenie reklam wielkogabarytowych (np. instalowanych na elewacjach budynkow) oraz

wprowadzenie nowego podatku, ktory bezposrednio uderzy w kilkadziesiat tysiecy osob.

Panie Prezydencie, mam nadzieje, ze zanim przedtozy Pan projekt do Sejmu zechce Pan spotkac si¢ z
przedstawicielami naszej branzy i wyshucha¢ nie jednego, czy dwoch gltoséw waskiego grona najwickszych
graczy rynku reklamy zewnegtrznej, nie kilku gloséw instytucji, dla ktorych reklama zewngtrzna to ,,samo zto”,
glosow kilku ,,krzykaczy”, ktorych denerwuje wszystko i wszyscy, ale wyshucha Pan przedstawicieli matych
przedsigbiorcow, ktorzy zgodnie z obowigzujacymi przepisami prawa prowadza swoje dziatalnosci gospodarcze,
tworzg nowe miejsca pracy, zasilajg budzet Panstwa podatkami, jednocze$nie konkurujgc na trudnym rynku

medidow z najwigkszymi firmami i koncernami.

Z powazaniem

Agnieszka Oksinska



